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chybi nam prostor

‘pro ‘osobni setkavam



a my chceme
menit svet






chceme vytvaret
mista, kde: lide proziji
sve pribehy




chceme tvorit prostor,
kde lide. mohou

zit spolecne



mame reseni



Probouzime emoce

Formou komunikace projekt priblizujeme lidem.

Vytvarime lidské pribehy Podporujeme setkavani
Prostor propojuije lidi a dava prilezitost Komunikaci pribéhl podporujeme verejny prostor.
ke vzniku reélnych pribéhd. Interakce zacina online, pokracuje

do fyzického svéta.



situace v CR.



——— situace | rekapitulace

O Velké mnozstvi projektu O Mala medialni podpora

Mést:? zlepéujl'véivo,t svym obyvatellm. Média se o stavajici projekty pfilis nezajimaiji.
Jedna se o svétovy trend.

Roztfisténost Maly zajem obyvatel
Jen malo obyvatel ma o projektech

Aktivity mést nejsou jednotné. . , . . e e
povédomi nebo se o né skuteCné zajima.

Odbornost O Odcizenost lidi

Standardni odborna komunikace verejnost Sy o . 3
spige odrazuje. Digitalizace lidi vzdaluje od sebe navzajem.

O



situace | velké mnozstvi projekt(

m ///////
\\ Leél

mésta
// /7L \\§

\\\\\\\\\ll[

Sgutéi o NEJ mésto a obec
CECH A MORAVY 2017

0,
inam  (§#) vesnice roky
\, \ 4

“ ‘ http://www.lepsimesta.cz

https://smartcities.hubostrava.cz
https://www.mzp.cz/cz/komunitarni_program life
http://www.mmr.cz/cs/Microsites/Smart-Cities/Koncept-Smart-Cities
http://www.mistoprozivot.com/cs/home

Impact Hub Challenge: http://www.czregion.cz/souteze/2017

C H YT RA SMART CITIES http://www.vesniceroku.cz

https://www.cr2030.cz

RADNICE  pmm T = .
HUE e http://www.chytra-radnice.cz

MiSTO PRO ZIVOT



http://www.lepsimesta.cz/
https://smartcities.hubostrava.cz/
https://www.mzp.cz/cz/komunitarni_program_life
http://www.mmr.cz/cs/Microsites/Smart-Cities/Koncept-Smart-Cities
http://www.mistoprozivot.com/cs/home
http://www.czregion.cz/souteze/2017
http://www.vesniceroku.cz/
https://www.cr2030.cz/
http://www.chytra-radnice.cz

situace | nesrozumitelny jazyk

Koncept Smart Cities (Koncept inteligentnich mést): cesta k udrzZitelnému rozvoji mést, zavadéni
modernich technologii do fizeni mésta s cilem zlepSit kvalitu Zivota a zefektivnit spravu véci
verejnych, nejvétsi uplatnéni konceptu - v oblasti dopravy, energetiky a zavadéni modernich
informacnich a komunikacnich technologii (ICT), pouZziti v dalSich oblastech, napr. odpadové
hospodarstvi, vodohospodarstvi, e-government a krizové Fizeni, koncept Smart Cities postupny

proces nikoliv stav.

Nase oteviena platforma si klade za
cil zejména kontinualni mapovani

Jak chytra je vaSe radnice? Prirozené
vas napadne, Ze pravé tak, jak chytfi
jsou lidé, ktefi v ni sedi. Ale nemusi

tomu tak byt vzdy. A dokonce
existuje zplsob, jak chytrost
radnice zmérit! Chytra radnice je
totiz soutéz, v niz mésta a obce
mohou predstavit moderni a tuc¢inna
technologicka reseni pro oblast
verejné spravy a samospravy.

Projekt Misto pro Zivot je spovleéensky pfinosnym srovnavacim vyzkumem, ktery mapuje kvalitu
Zivota obyvatel v regionech Ceské republiky. Vyhodnocuje troveri Zivotnich podminek v jednotlivych
krajich, sleduje je v dlouhodobém horizontu a iniciuje spole¢enskou diskusi o hodnotach, které

moznych Feseni na trhu a pomoc
obyvatelé Ceské republiky vyznavaji.

pri jejich implementaci.

CR 2030 je dokument, ktery udava smér rozvoje nasi

Cilem programu LIFE je pFispét k
h roz;‘,){' ?l{k’?t-en’ws:lll(':;)_ . ?J:;Z:gkg::lzzﬂii';(ii’?ae;i?yvigzjzz;sgllgfv zemeé na pristi desetileti. Jeho napinéni zvysi kvalitu
ospogarstvi, ktere erektivne ] . . e o Zivota ve v8ech regionech a nasméruje Cesko k rozvoyji,
mentoring a zazemi, ve kterém uspésné L by . s o
ktery je udrzitelny po socialni, ekonomicke i

vyuziva zdroje a je odolné i
ohleduplné viéi klimatu, a akceleruje vice nez 100 projektii roéné.

environmentalni strance.

prispét k ochrané a zlepsSeni
stavu zivotniho prostredi,
pfirody a biodiverzity. Program Cilem soutéze Vesnice roku v Programu obnovy venkova je snaha povzbudit obyvatele venkova k
aktivni ucasti na rozvoji svého domova, zverejnit rozmanitost a pestrost uskutec¢rnovani

LIFE slouzi i k podpore a rozvoji
environmentalni legislativy v
Evropské unii.

programii obnovy vesnic a upozornit Sirokou vefejnost na vyznam venkova.


http://ec.europa.eu/environment/life/

situace | nizky zajem verejnosti

NEJ MESTO A OBEC CECH A MORAVY 2017
OFICIALNI VYSLEDKY
Umisténi mést:
1. Brno 30401
2. Ostrava - Jih 30311 @ VESNIC OK 21215 21192
3. Bojkovice 30285 YrresTamy prmevn vinees Total Likes Total Follows
4, Kadan 26565
5. lfraha 26333
6. Ceska Kamenice 26201
7. Chodov 25800
8. Beroun 23552 1,954 1,992
9. Telc 23541
10. Treboii 23523 Total Likes Total Follows
1. Jenstejn 14125
2. Bily Potok 11856
3. Muténice 10586
4. Kovai 10506 746 741
5. Kunratice 9568 :
6. Téskov 9436 S Total Likes Total Follows
7. Velky Rybnik 8125 NisTo PR Zivor
8. Jetfichovice 7689
9, Hrensko 7680
10. Div&i Kopy 7588



FeSeni | vSechny projekty pod jednou stfechou

PRED
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IELY

Dostat Propojit lidi,
pribéhy instituce
k lidem a firmy

Predstavit
pribéhy



jedna komunikacni platforma | celkovy pohled

|
|

| Projekt 1

| Powered by Citychangers

: (web vizual, banner, posters,
: atd.)

|

[

Citychangers - Vizualni identita

(logo, barvy, styl, tonalita, atd.)

Projekt 2

|
|

|

|

|

|

I Powered by Citychangers
: (web vizual, banner, posters,
: atd.)

|

|

[

| |
| |
| |
| |
| Projekt 3 |
I Powered by Citychangers |
: (web vizual, banner, posters, :
: atd.) :
| I
| I
[



jedna komunikacni platforma | vizualni identita

Zakladni identita Citychangers v¢. loga

zajisti jasné odliseni projektu od ostatnich
iniciativ

stavi na konceptu PRED & PO

lehce adaptovatelna a vhodna pro pouziti ve
vSech komunikacnich kanalech:

web

komunikace

kampané v online a offline
materialy pro veletrhy, workshopy
galavecer

ocenéni

atd.

o O O O O O ©O




——— jedna komunikacni platforma | propojeni na projekty

Tato identita zastireSi vizualni styl a stane se stavebnim kamenem v diléich projektech, ¢imz podpofi

rychlou identifikaci a pfifazeni lokalnich iniciativ k celé kampani. Ve vysledku bude mit komunikace vétsi silu,
vizibilitu a dopad.

Dil¢i projekty komunikuiji jednotlivé pfibéhy. Diky vizualni identité ale pfinasSime konzistenci v komunikaci,
kreativé, tone of voice.

PROC: cilem je mit jednotnou vizuélni identitu Citychangers ve véech komunika&nich kanalech



CITYChwyow

CITYChangev,

Ostrava

CITYChwye

ské
Bud&

e
udéjovice




ikonografie | kategorie

Design meésta
Mobilita meésta
Inovace meésta
Komunikace mesta

Obcané mesta



—— ikonografie | barevna var.02

Mobilita Inovace Komunikace Obcané




ikonografie | barevna var.04

Design Mobilita Inovace Komunikace Obcané



IELY

Jedna Dostat Propojit lidi,
komunikacni pribéhy instituce
platforma k lidem a firmy



Vizualizace PRED a PO ndm pomaha
ukazovat mista v plivodnim stavu a mista
nova, vytvorena pro opravdové, fyzické
lidské setkavani se a vznik autentickych

pribéhd.
Kazdy novy prostor dava pfilezitost napsat
desitky realnych pribéhd, ve kterych lidé Lidé a jejich pribéhy budou online pritahovat
budou sdilet sveé zazitky a emoce. Kazdy dalSi realného prostredi. Nasim cilem je
pribéh posiluje vazbu lidi na jejich meésto zhmotnit prostor skrze pribéhy a pfilakat do
a skrze emoce a zazitky toto propojeni prostoru dalsi lidi.

posiluje.



predstavit pribéhy | celkovy pohled

Zapojeni verejnosti Zapojeni privatnich

| | I I

I ' ' o |

I , : | I sektoru |
HI , N f .

: (Hlasovani, Nominace) : : (Co se dgje, Partneri) :
—_— e e —_— K _______ e o —— 7 ________
N s
N s
N —— e
Ve N
> X
/ \\

/ e
/ Virtualni vyloha \
[ Citychangers |
‘\ (Web s projekty |
\ = pfibéhy) //
\\ /
\ /
//\\\ //’\\
/ \\5_—/// \
7/ \\
Ve
N
_______ 1/_/______ . W
| o o | Hodnoceni kvality |
, Vytvareni komunity | | projektu |
: (Diskuse, CRM ) | : :
|

(Rating, Mapa, atd.)



webova
platforma jako
zaklad projektu.




———  predstavit pfibéhy | webova platforma |

1/ Zakladni informace o Citychangers podané srozumitelnou formou pro Sirokou verejnost
 atraktivni a masovy styl komunikace

« zékladem je foto PRED X PO u realizovanych projekt(i (u projekt(i v planu bud vizualizace anebo pouze
popisek)
* u vSech projektl je velmi zakladni popis konzumovatelny napfi¢ celou populaci
PROC: cilem je ukazat zmény, zaroven zlidstit a priblizit odbornou komunikaci o tématech verejného prostranstvi irsi
populaci

Prvni draft struktury webové platformy:

1. vstupni stranka informujici o Citychangers

2. stranka se vSemi projekty

3. detail projektu
* nazev projektu
- fotografie PRED / PO
» zdakladni udaje typu misto, rok, apod.
» pripadny kratky motivacni popis zcela dle uvazeni autora, limitovany po¢tem slov
* pozdéji ranking



predstavit pribéhy | webova platforma Il

2/ Nominace realizovanych projekti

prostor pro shér nominaci od mést, ob¢and, spolkl - maximalné do 5 vstupnich udajl

jednoduché vstupni informace pro nominaci projektu, které nasledné prekladame do lidového jazyka
srozumitelného pro Sirokou cilovou skupinu

v Uspornéjsi varianté je web pouze s vyzvou na zaslani podkladd e-mailem

okamzité preklopeni vstupnich dat do platformy a jejich okamzity e-mailing na bazi registrovanych, ¢imz
aktivuje dal$i mésta k nominaci projektd

PROC: cilem je minimalizovat bariéry pro zadavani nominaci a udrzet atraktivitu obsahu pro koncového uzivatele

Prvni draft nominaénich otazek:

kde

za kolik

za jak dlouho

co se tim ziskalo / co se vyfesilo / jaky byl hlavni dopad - tzn. co je hlavni vyhoda projektu
o Jaky je hlavni pfinos projektu ve vztahu ke kvalité Zivota obyvatel?
o Jak a ¢im projekt zvySuje kvalitu zZivota obyvatel ve mésté?
O 'V Cem se reSené uzemi stalo vice méstem pro lidi?



predstavit pribéhy | webova platforma IlI

3/ Srozumitelna komunikace pro Sirokou

verejnosti

e popularizujeme obor

e zlidstujeme a priblizuje odbornou
komunikaci spojenou s verejnym prostorem
SirSi populaci

¢ jednoduchy styl jazyka

e predstavovani projektu atraktivni formou
PRED a PO ukazujeme zmény hotové i
potencialni

e moznost napojeni na globalni projekt:
http://www.urb-i.com/before-after

PROC: cilem je zjednodugeni komunikace a

zvysSeni atraktivity pro Sirokou cilovou skupinu




rozvoj webove
platformy.




predstavit pfibéhy | rozvoj webové platformy |

1/ Hlasovani verejnosti o projektech, které chtéji podpo¥it v ramci Citychangers mozné zaradit r(izné kategorie:
napr. meésto, které zméni nejvice své okoli dle oblasti (mobilita, ekologie, atd.)
PROC: cilem je udrzet pozornost $iroké verejnosti v priibéhu roku

2/ Nominace mést, ktera nominuiji jiz naplanované zménové projekty, tj. maji je v planu, ale vybiraji
PROC: verejnost se angazuje a pomaha s vyb&rem projekt(

3/ Nominace mést, ktera predstavuji projekty, které maiji v planu, ale shanéji pro né penize
PROC: vyzyvame firmy na jejich sponzorovani

4/ Nominace verejnosti, tj. nominace verejnych prostranstvi, ktera verejnost vnima jako vhodna ke zméné

PROC: opét zapojujeme verejnost do verfejného déni a navic mizeme adresovat firmam a apelovat na sponzoring zmén
téchto lokalit



———  predstavit pfibéhy | rozvoj webové platformy I

5/ Verejna soutéz vypsana mésty
PROC: propojujeme verejny a privatni sektor

6/ Diskusni fora
PROC: vytvareni komunity se zajmem o vefejné prostranstvi a jeho zmény

7/ Mapa lokalit projektt s moznosti filtrovani dle typu projektu / lokality / pdvodu nominace
PROC: challengujeme mésta i jejich obyvatele mezi sebou

8 / Rating projektt budeme-li chtit v budoucnu vyzdvihnout kvalitni projekty, mohli bychom doplnit i ,,rating*
jednotlivych projektl postaveny na systému dil¢ich bodovanych otazek
PROC: rychlejsi prehled o projektech a dalsi zapojeni vefejnosti



IELY

Jed_n e Predstavit P':Op?"t lidl,
komunikacni instituce

platforma PHECRY a firmy



dostat pribéhy k lidem | celkovy pohled

GalavecCer
Vyhodnoceni projektl s dopadem jak na laickou,
tak odpornou verejnost

Citychangers - Komunikace
Dlouhodoba podpora Citychangers (Nadnarodni kampan, PR podpora, atd.)

Projekt 1

|

| | |
| | |
: : Lokalni kampané na |
| : podporu projektd :
|
| | |
| | |
| | |
| | |

Projekt 2

|

|

: Lokalni kampané na
: podporu projektd
|

|

|

|

Projekt 3

Lokalni kampané na

I
I
v . . . I
Podpora pred institucemi | ane r
: podporu projektu
|
I
I

Prezentace, workshopy, propojeni na

firmy, veletrhy atd. (Soc. media, Lokalni

media, Inter. media,
atd.)

(Soc. media, Lokalni
media, Inter. media,
atd.)

(Soc. media, Lokalni
media, Inter. media,
atd.)

Odborna verejnost Laicka verejnost



galavecer,
predavani cen.




dostat pribéhy k lidem | galavecer, predani cen

Vyhlaseni vitéz( a predani cen vitézim dle typu kategorii

* pozveme zajimaveho hosta, ktery promluvi o zménach ve verejném prostranstvi (popularizané-zabavny,
youtuber - napf. Kovy aj. influenceri)

» generujeme PR - pfimy pfenos z galavecCera (idealné verejnopravni TV anebo zaznam) + nasledna kampan v
lokalnich i narodnich tisténych médiich

PROC: cilem je vybudovat maximalni zasah a rozsitit povédomi o projektu mezi Sirokou verejnou atraktivni

formou

Predstaveni planu projektu do 2019 rozvoj webu do komunitni a diskusni platformy

» zapojeni dalSich mést do projektu

 aktivace firem pro investice v konkrétnich lokalitach

« aktivace jednotlivell pro navrhy projektd anebo spolupraci (napt. architekti, urbanisté)
PROC: udrzeni pozornosti a zavazani se k dal§imu pokraovani



veletrhy.



dostat pribéhy k lidem | veletrhy

e 26. 4. predstavime kompletné projekt Siroké verejnosti na veletrhu Urbis, budeme klast diraz na
jasny dopad/pfinos pro obce, které své projekty nominuji (podpora lokalnich kampani, zvySeni povédomi
o aktivitadch uradd, podpora mést jak projekt dobre a ucelené komunikovat - metodika komunikace)

e vyzveme mésta, Urady, navstévniky pfimo na veletrhu k nominaci realizovanych projektu

e aktivné sbirame nominace primo na veletrhu (béhem samotné prezentace projektu - napf. online sbér
pres microsite pro mobilni zafizeni, umisténim stanku s atraktivni instalaci ve formé pred a po, "hostesky
ala sandwichman", soutéz o xy K¢ (sponzoring Mastercard) na realizaci zmény verejného prostoru...)

¢ po ukonceni veletrhu odesleme vSem Ucastnikim s vyzvou k nominaci realizovanych projektU

e aktivity v podobném duchu jako konference Urbis mohou nasledovat

PROC: cilem je jasnou formou odkomunikovat novy projekt, vefejné se zavazat k aktivit&, nadchnout
podporovatele a nasbirat prvni projekty do nominaci



kontinualni
kampan.




dostat pribéhy k lidem | kontinualni kampari

Lokalni kampané ve méstech, ktera nominuji své projekty

e kazdé mésto/urad/lokalita, ktera bude mit nominaci, bude podporena silnou online a offline kampani s cilem
zvysit povédomi o aktivitach a projektech ve mésté

e zapojeni ministerstev dle typu projektu do jeho podpory, nejen mediaini (zastiténi projektd)

e v kreativé opét vyuzivame koncept PRED/PO

Narodni presah

e prostfednictvim "souboje" mezi mésty a jejich projekty, podporujeme narodni presah celé kampané

e zapojenim Siroké verejnosti a posileni jejich zajmu o zlepSeni verejného prostranstvi v jejich lokalité budujeme
souperivost napfi€ republikou

® napojeni se na verejnopravni televizi a jejich aktuality z regionu - posilujeme PR projektu

¢ dlouhodoba spoluprace s lokalnimi deniky a tydeniky

PROC: osloveni iroké verejnosti a jeji zapojeni do hlasovani, rozsifeni povédomi o projektu Citychangers



celorocni
PR podpora.




dostat pfibéhy k lidem | celoro¢ni PR podpora

Vyuziti lokalnich médii

e maximalni vyuziti lokalnich médii a ploch vlastnénych méstech

e zapracovani propagace do lokélnich event( a aktivit realizovanych a podporovanych méstem
e hravé forma PRED/PO dokaze beze slov odkomunikovat projekty atraktivnim stylem

Narodni presah
e spojeni s regiondlnimi vefejnopravnimi médii s cilem zasahnout verejnost v celé CR

e celoro¢ni podpora, ktera vyvrcholi pfimym pfenosem z galaveCera predavani cen

PROC: popularizace projekt( primarné v TV a ti§ténych médiich srozumitelnou formou



IELY

Jedna Predstavit Dostat
komunikacni pribéhy k

platforma PHYERY lidem



propojit lidi, instituce a firmy | celkovy pohled

Mésta
Hledaji mista, realizatory a
sponzory pro své projekty

Lidé
Navrhuji mista/véci, co b
chtéli zménit

Firmy
Chtéji podpofit projekt,
nebo se zapoijit jako
dodavatel



propojit lidi, instituce a firmy | celkovy pohled

* moznost instituci i firem aktivné se zapojit do déni ve mésté
« organizace rliznych forem eventd, napfiklad workshopy ¢i osobni setkani
* moznost ziskat zpétnou vazbu pfimo od obyvatel mésta v diskusnich férech, tykajicich se
konkrétnich témat a zmén
* lokalni zviditelnéni firem, které investuji do zmény lokality
* zmeéna medialniho obrazu instituci i firem
+ firmy se napoji pomoci konkrétni investice do konkrétniho prostoru
« institucim pomUze projekt v propagaci prace, kterou mésto pro obyvatele déla
* propojeni firem s méstem a jejich aktivni zapojeni do spoluprace na konkrétnich projektech
 z navys$eného poctu pracovnich mist (v disledku rozvoje byznysu v lokalité a pfilakani pésich) posiluje
projekt atraktivitu mésta pro obyvatele a firmy
« vysSi navstévnost turistl posili rozvoj mésta i firem
» celkové zvySeni obratu ve mésté, které podpofi dalsi investice



dopad
projektu




—— dopad projektu | piinos jednotlivym cilovym skupinam
Misto / Mésto zlepSeni kvality konkrétniho verejného prostranstvi

zvySeni atraktivity mésta pro obyvatele i turisty

zlepSeni ekonomického vysledku lokality (zaméstnanost, bezpecnost, cena nemovitosti...)

povedomi o projektech prostrednictvim kampané

pfiblizeni se lidem - dialog s obyvateli

Obyvatelé ZlepSeni kvality prostredi, ve kterém obyvatelé mésta Ziji
posileni pocitu hrdosti na své meésto

e zvySeni interakce mezi lidmi - online na platformé i osobné ve zminéné lokalité

Urady ® propagace prace, kterou mésto pro obyvatele déla
zvySeni obratu pro dalsi investice
e propojeni se s lidmi a firmami

Firmy e moznost aktivné se zapojit do déni ve méste, kde sidli
e vybér konkrétni investice do verejného prostoru
¢ |okalni zviditelnéni a zména medialni obrazu

Mastercard e podpora mysSlenky znacky: "Transforming the way we live" / "World beyond cash"
¢ projekt podporuje hodnoty znacky: Trust / Partnership / Agility / Initiative
e propagace Mastercard nejen jako poskytovatele plateb, ale firmy podporujici zmény

O000 O



——— dopad | vSechny projekty pod jednou stfechou

PRED & PO
pOUZG Jedna Ukazat Dostat Propojit lidi,
30 o / komunikacni Fibsh pribéhy k instituce a
0 platforma P y lidem firmy

dopad



—— dopad | vSechny projekty pod jednou stfechou

PRED & PO

60%
dopad

Propojit lidi,
instituce a
firmy



dopad | vsechny projekty pod jednou stfechou

PRED & PO

100%
dopad







reseni

Jedna Predstavit Dostat Propojit lidi,
komunikacni pribéhy k instituce a

platforma PHECRY lidem firmy



—— shrnuti| kliCové aktivity
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klicové milniky | 1. faze

KONCEPT: Draft, Debrief, || NG

Upravy, Finalizace

CID L EX

WEB

VELETRHY: Piedstaveni D 6.4.6.4.,24.4.,26.4.

konceptu, Oslovujeme k
nominacim

Start a kontinualni sbér
nominaci

Kontinualni KAMPAN

|



klicové milniky | 2. faze

WEB

Kontinualni sbér nominaci

Kontinualni KAMPAN

GALAVEGER B oo



klicové milniky | 1. faze - klicové aktivity/veletrhy

6/4 ForBikes, PHA, pro Sirokou verejnost 9.30-10.30.
o Cil: validace projektu na Citychangers na workshopu pro odborniky (13-15 hod.); spolecny

stanek (MD, SFDI, AMC)
6/4 Workshop o podpore méstské mobility a cyklistické dopravy, PHA, odbornici

o  Cil: reprezentace Mastercard

24/4 evropské Mobility forum, PHA, odbornici
o  Cil: hlavni odprezentovani projektu odborné verejnosti
26/4 Veletrh URBIS, Brno, Siroka verejnost

o  Cil: odprezentovani projektu Ceské verejnosti (9.30-10.30)



Investice




investice| hrubé odhady

»  Strategicky koncept a vizualni styl: hradi Mastercard

* Rozsifeni strategie: 98 200 K&

*  Produkce zakladni verze webové platformy (vstupni stranka, stranka s projekty a stranka s
informacemi o Citychangers): 318 895 K¢

* RozSifeni webové platformy o dalSi stranky (projekty, pravidla atd.): 100 000 az 500 000 K&

«  Doplnéni formulare pro vlozeni projektl na webovou platformu a pfiprava CMS (systém pro
spravu webu pro zastupce Citychangers): 600 000 K& az 1 000 000 K¢&

*  Doplnéni hlasovaci funkcionality do webové platformy: 100 000 az 500 000 K¢&

*  Doplnéni dalSich vyhledovych funkci do webové platformy (mapa, diskuzni féra, nominace
meést, verejné soutéze atd.): 1 000 000 K¢ az 2 500 000 K¢&

+ Kampan (investice do médii, do produkce a lokalnich adaptaci): tbc.

«  Galavecer (investice do vyroby cen, samotného galavecera a dalsich nakladd s nim
spojenych): 500 000 K¢ az 1 500 000 K¢

Vzhledem k pocatecni fazi projektu se jedna o hrubé odhady investic.






